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Como Desenvolver o Plano Promocional da Empresa

Objetivos Gerais

Este Curso tem como objetivo dotar o0s participantes de competéncias e
conhecimentos necessarios para que consigam desenvolver eficazmente um Plano
Promocional para a sua Empresa.

Objetivos Especificos

No fim deste Curso os participantes saberao:

e Definir os papéis das vérias ferramentas que compdem o mix do P-
promotion;

e Saber interligar as diversas ferramentas da Comunicacdo com 0s objetivos
do Marketing-Mix;

e Explicar como as campanhas promocionais sao desenvolvidas e
implementadas.

Destinatarios

Este Curso destina-se aos profissionais com responsabilidades ao nivel do Marketing
e do Negdcio, nomeadamente: Quadros médios e superiores da area de Marketing;
Gestores de Produto e Gestores de Negdcio.

Carga Horéaria

18 Horas

Conteudo Programaticos

Moédulo | - A Estratégia de Marketing

» O Mix da Comunicacao;
» Comunicacao Bellow the Line;
» Comunicacdo Above the Line.

Modulo Il - O Plano Promocional

» Objetivos quantitativos e qualitativos;
» Objetivos por variaveis do Marketing-Mix;
» Orcamento.

Moédulo Il - Plano de Acéo

> Discricdo e Calendarizacdo das ac0es;
» Resumo Financeiro.

MVMO023 . . . .
www.highskills.pt | geral@highskills.pt | PT: 00351 217 931 365



x
T
1

Conteudo de Formacao

L &

HIGH SKILLS

Formagéo e Consultoria

Modulo IV - Controlo

» Financeiro;
> Vendas;
» Comunicacéao.

Modulo V - Exemplos e Analise de Casos
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